
電力事業者による広告の実態 

気候ネットワーク　菅原怜 

連続セミナー 消費者目線で“気候グリーンウォッシュ”広告を問う

2023年10月5日　第2回：電力事業者の広告と“グリーンウォッシング”検証-



JERAのCM①「発電の常識を変えてみせる」篇

2021年4月～

「JERAゼロエミッション2050」特設サイト

リニューアルに合わせて、

https://www.jera.co.jp/corporate/about/zeroemission

キーメッセージ・ビジュアルと新CMを公開

https://www.jera.co.jp/news/notice/20210409_661

https://www.jera.co.jp/corporate/about/zeroemission


CM中のナレーション：

「絶対、かなわない。

絶対、とどかない。

絶対、実現できない。

絶対、達成できない。

絶対なんて誰が決めた。

CO₂が出ない火をつくる。

JERAはゼロエミッション火力と再生可能エネルギーで

2050年CO₂排出ゼロに挑戦します。

発電の常識を変えてみせる。」

Youtube「JERA CHANNEL」より



JERAのCM② NEW WORLD. NEW ENERGY. 

https://www.jera.co.jp/news/notice/20230330_1399

2023年3月～ 公開

・ブランドムービー

・「ゼロエミッション火力への挑戦」篇

・「安定供給の使命」篇



CM①②ともに、

「CO₂が出ない火」による発電、

「2050年ゼロエミッション火力」

との主張が強調されている

CM中のナレーション：

「電気で動けばCO₂は出ない。

その電気を作るときにCO₂は出る。

化石燃料に代わる新エネルギー源、

燃やしてもCO₂が出ないアンモニアから、

ゼロエミッション火力発電への挑戦、はじまる。

世界は変わった。エネルギーも変わる。

今こそ、やらなきゃだめなんだ。」

Youtube「JERA CHANNEL」より



事例：オンライン広告

「JERAゼロエミッション2050」特設サイトへ
https://www.jera.co.jp/corporate/about/zeroemission

解説動画「石炭火力とアンモニア」篇も紹
介されている。

例：東洋経済のオンライン記事上の広告
（ブラウザの広告設定は、パーソナライズ）

https://www.jera.co.jp/corporate/about/zeroemission


事例：X（旧ツイッター）広告



事例：JERA サンデイ（TOHOシネマズ x JERA） 

https://www.jera.co.jp/action/jera-sunday/

NEW WORLD. NEW ENERGY. 
「ゼロエミッション火力への挑

戦」篇 30秒を最後まで見ると、

映画割引クーポンに応募でき

る。

シアター内でも、映画上映前に

CMが流れる。



事例：JERA セ・リーグ関連 

例：Yahooニュース上のオンライン広告
（ブラウザの広告設定は、パーソナライズ）

JERAセ・リーグ協賛特設ページ
https://www.jera.co.jp/action/cleague/

JERAは、2020年からプロ野球「セントラル・リーグ公式戦」のタイ
トルパートナーとして特別協賛している

＞JERAについて
https://www.jera.co.jp/action/cleague/jera/

https://www.jera.co.jp/action/cleague
https://www.jera.co.jp/action/cleague/jera/


各球団の#JERAセ・リーグ速報（X投稿）には、
JERAセ・リーグ協賛特設ページへのURLが記載
されている
（https://www.jera.co.jp/action/cleague）

球場内でCM「ゼロエミッション火力への挑戦」篇 
15秒が流れる（写真：バンテリンドーム）

X（旧ツイッター）投稿

https://www.jera.co.jp/action/cleague

